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TV Sektörü ve Dijital 
Platformlar
Gündem Analizi

9 Mart – 19 Nisan 2020



Metodoloji

Bu raporda; Türkiye genelindeki TV sektörü ve orijinal içerik üreten dijital yayın platformlarına dair sosyal mecralarda yapılan

konuşmalar, paylaşımlar ve haber içerikleri derinlemesine analiz edilecektir. Korona Virüsü’nün (Covid-19) TV sektörü ve

platformlara etkisi raporda yer alacaktır. Araştırmamız 9 Mart – 19 Nisan 2020 dönemini kapsamaktadır.

Sosyal analiz platformumuz Crimson Hexagon kullanılarak, Twitter, Forumlar, Bloglar, Reviews, Yorum ve Haber kaynakları

mecralarında araştırma yapılmıştır.
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Türkiye - Sektöre ve
Markalara  Genel Bakış
9 Mart – 19 Nisan 2020
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E-Ticaret Sektörü | Ne Kadar Konuşuluyor?

4

Sosyal mecralarda 9 Mart – 19 Nisan tarihlerinde xxxx ile ilgili yapılan konuşmaların incelendiği analizimizde 520 bin içeriğe ulaşılmıştır.

Sektör ve kanallarla ile ilgili en fazla konuşma 16 Nisan tarihinde gerçekleşirken; Covid-19 ile ilgili konuşulmaların en yoğun olduğu tarih 20

Mart’tır.
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TV Sektörü | Konuşmalarda Covid-19

5

42 günlük zaman diliminde sosyal mecralarda TV sektörü

ve kanallar ile ilgili yapılan konuşmaların %7’si direkt

Covid-19 ile ilgilidir.

%7

Covid-19

TV Sektörü



TV Sektörü | Öne Çıkanlar

6

TV sektörü ile ilgili sosyal mecralarda yer alan içeriklerde en

fazla öne çıkan kelime ve kelime grupları incelendiğinde

FoxHaber, Fox, Show TV, Kanal D, Star TV gibi konular ön

plana çıkmaktadır.



TV Sektörü | İçerik Dağılımı

7

Türkiye’de TV sektörüne dair yapılan

konuşmalar incelendiğinde paylaşımların büyük

oranda Negatif (%50) içeriklerden oluştuğu

görülmektedir.

20%

30%

50%

Nötr

Negatif

Pozitif



TV Sektörü | Mecra Dağılımı

8

Sektöre dair konuşma ve paylaşımların sosyal

mecralardaki kaynak dağılımı incelendiğinde

Twitter (%98.7) ilk sırada gelmektedir.

En çok paylaşım yapılan web sitelerinde ise

donanimhaber.com ve şikayetvar.com ön plana

çıkmaktadır.



TV Sektörü | Etkili Kullanıcılar

9

TV sektörüne dair sosyal mecralarda yapılan

konuşmalarda en fazla etkili olan kullanıcılar yandaki

gibidir.



TV Sektörü | Etkili Paylaşımlar
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TV Sektörü | En Çok Konuşulan Kanallar

11

42 günlük zaman diliminde e-Ticaret sektörüne dair konuşmalarda en fazla bahsi geçen markalar yukarıdaki grafikte yer almaktadır.

Kullanıcılar en fazla FOX, ATV ve Show TV’den bahsetmişlerdir.

298.273

68.347 57.052
41.015 36.672 32.019 29.971

FOX ATV Show TV Kanal D Star TV TRT1 TV8



TV Sektörü | Konuşmaların İçerik Dağılımı

12

E-Ticaret sektörüne dair yapılan konuşmalar özellikle Korona Virüs’ü nedeniyle büyük oranda Negatif içeriklidir. Ancak Negatif

içeriklerin tüm iletiler içerisindeki kapladıkları alan ve Pozitif içeriklerin oranı markalara göre farklılık göstermektedir.

Negatif içeriklerin en yoğun olduğu markalar FOX, ATV ve TV8 olurken Pozitif içeriklerde en çok öne çıkan kanal TRT 1 olmuştur.

Bunu Kanal D, Show TV ve Star TV izlemektedir.

15%
22%

29% 30% 27% 33%
21%

25%

34%

37% 32%
39%

36%

37%

60%
44%

34% 30% 35% 31%
42%

FOX ATV Show TV Kanal D Star TV TRT 1 TV8
ATV Show TV Kanal D TRT 1 TV8FOX Star TV



TV Sektörü | Covid-19

13

Kanallara yönelik Korona Virüsüne (Covid-19) dair

konuşmalarda FOX’un yanı sıra ATV ve Show TV ön

plana çıkmaktadır.

29.369
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TV Sektörü | Öne Çıkan Konular

14

Sektöre dair konuşmalarda en fazla öne çıkan konu başlıkları ayrıntılı bir şekilde incelendiğinde;

• Siyasi gündeme yönelik dilek/şikayetler, RTÜK’e şikayet edilen “Fox Haber“ ve “Gel Dese Aşk” dizisi, RTÜK cezalarına verilen tepkiler,

• Kanallarda yayınlanan dizi ve programlara gelen yorumlar,

• Sosyal medyada hak arayan grupların (atama, tahliye ve teskere talepleri, türlü meslek grupları ve emeklilerin yaşadığı veya hastalıklardan

kaynaklanan mağduriyetler) seslerini televizyonda duyurmak için gündem oluşturması,

• Kanallara yönelik nostaljik içerik taleplerinin öne çıktığı görülmektedir.

RTÜK Hak arayanlar Nostaljik diziler



TV Sektörü | Zamansal Trendler

15

18 Mart

19 Mart

19 Mart

10 Nisan

Stok bölümlerin bitmesiyle “Nostalji Kuşağı” 

konseptiyle eski sevilen diziler yayın akışına 

alındı. “Tutunamayanlar” ve “Kalk gidelim” 

dizilerinin oyuncuların set kurulmadan 

çektiği bölümlerle hazırlanması 

kararlaştırıldı.

10 Nisan

”Ev Yapımı” isimli set kurulmadan çekilen 

yeni dizi yayınlandı.

Oyuncular Sendikası  set çalışanlarının hastalanma 
riskine ilişkin “setleri  durdurun” bildirisi yayınladı. 

RTÜK başkanı Ebubekir Şahin görevine devam eden tüm 
medya çalışanlarına teşekkür etti.

Covid-19 salgınına önlem olarak setlere iki 

hafta süreyle ara verildiği duyuruldu. 

Sonraki süreçte kurum, kararını süresiz 

olarak uzattı.



TV Sektörü | Zamansal Trendler

16

20 Mart

“Gel Dese Aşk” dizisi setinde çekilen 

#evdekal videosu tepkiye yol açtı. Dizi 

ayrıca toplumsal değerlere aykırı 

bulunduğu için de tepki aldı ve mecliste 

RTÜK’e şikayet edildi.

30 Mart

Müge Anlı bir doktorla yaşadığı tartışmayı 

dile getirdiği programdan dolayı eleştirildi. 

Anlı, yanlış anlaşıldığını ifade ederek özür 

diledi. “Hercai” dizisinin seti durdu. Yerine 

eski dizi “Kardeş Payı” yayın akışına alındı. 

“Eşkıya Dünyaya Hükümdar Olmaz” seti sıkı 

sağlık önlemleri altında belli aralıklarla 

devam etti. 

8 Nisan

“Bir Zamanlar Çukurova” son bölümünü 

yayınlayıp set durdurdu. 10 Nisan

26 Mart

“Mucize Doktor” dizisinin doktor karakteri 

Ali Vefa’nın yer aldığı Covid-19 kamu spotu 

yayınlandı. 

16 Nisan

“Müge Anlı ile Tatlı Sert” programında 

görev yapan 50 çalışanın iş akitlerinin 

feshedildiği duyuruldu. Program tekrar 

yayınlarıyla ekrana geldi.

16 Mart

RTÜK FOX Ana Haber’e 3 kez yayın 

durdurma ve para cezası verdi.

FOX Ana Haber Bülteni Covid-19 tablosundaki 

vefat sayısı fazla verildiği için tepki aldı.
10 Nisan

Son bölümü yayınlanan “Mucize Doktor”la 
birlikte tüm dizi setleri durdurulmuş oldu. 



TV Sektörü | Zamansal Trendler

17

17 Mart

23-30 Mart

4 Nisan

20 Nisan
8 Nisan

Tüm dizi setleri durdu.

“Çukur” ve “Ramo” dizileri set durdurdu. 

Film ve “Güldür Güldür” tekrarları yayın 

akışına alındı. 25 Mart

10 Nisan

Oyuncular #ÇukurEvde ismiyle dizinin 

Youtube kanalında iki online sohbet yayını 

gerçekleştirdi.

“Çukur” oyuncularının evde çektiği 

sahnelerden oluşan yeni bölüm 

televizyonda yayınlandı.

“Kuzey Yıldızı İlk Aşk” son bölümüyle 

ekrana gelerek set durdurdu.

“Kiralık Aşk”, “Erkenci Kuş”, “İşler Güçler “, 

Medcezir” , “Güzel Köylü” gibi sevilen 

nostaljik içerikler yayınlanması 

kararlaştırıldı.

“Jet Sosyete” evde çekilen bir bölüm 

yayınladı.



TV Sektörü | Zamansal Trendler

18

16 Mart

23 Mart

“Hekimoğlu” dizisinin doktor karakterinin 

yer aldığı kamu spotu yayınlandı. 

25 Nisan

25 Mart

7 Nisan

Kanalın tek dizisi “Doğduğun Gün 

Kaderindir” son bölümünü yayınladı ve sete 

ara verdi. “Survivor” her gün yayın akışına 

alındı. Tartışma programları “Survivor

Panorama” ve “Survivor Ekstra”nın seyircisiz 

stüdyo çekimleri devam ediyor.

“Zalim İstanbul”un son bölümüyle birlikte 

kanalın bütün dizi setleri durduruldu. “Aşk-ı 

Memnu, “Beyaz Show”, “Kuzey Güney, 

“Dudullu Postası” gibi sevilen eski diziler 

yayın akışına alındı.

“Arka Sokaklar” dizisi sete döndü.

Covid-19 için başlatılan “Biz Bize Yeteriz 

Türkiyem” kampanyası dahilinde “Survivor” 

yarışmasının bir haftalık SMS geliri 

kampanyaya bağışlandı.



TV Sektörü |FOX

19

Fox ile ilgili sosyal mecralarda yapılan konuşmaların

büyük bir bölümünü; haber bültenine yönelik tepki

ve destek paylaşımlarıyla hak arama konuları

oluşturmuştur.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da “Fatih

Portakal”, “FoxHaber”, “Küçükkayaİsmail” gibi

ifadelerin ön plana çıktığı görülmektedir.



TV Sektörü |FOX | Öne Çıkan Yapımlar

20

FOX TV’nin düzenli olarak yayınlanmaya devam eden

ana haber bülteni ve sabah yayınlanan haber

programının konuşulma hacmi büyük artış gösterirken

ara veren haftalık dizilerin konuşulma hacimleri, genel

trende paralel bir düşüş izlemiştir.

Yapım 9-29 Mart
30 Mart –
19 Nisan

Değişim Oranı

FOX Ana Haber 20.738 78.772 +%279,8

İsmail Küçükkaya ile Çalar Saat 12.698 25.695 +%102,3

Yasak Elma 22.529 6.520 -%71

Mucize Doktor 21.742 4.494 -%79,3

Öğretmen 17.180 1.776 -%89,6

*Sıralama, konuşulma hacim değişim oranına göre yapılmıştır.



TV Sektörü |FOX | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar
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TV Sektörü| ATV

22

ATV ile ilgili sosyal mecralarda yapılan konuşmaların

büyük bir bölümünü; kanalın programları ve

dizilerine yönelik yorum ve eleştiriler

oluşturmuştur.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da “Hercai”,

“KuruluşDizisi” gibi ifadelerle birlikte istek/şikayet/hak

arama paylaşımlarında kanalla birlikte yer alan diğer

kanalların ön plana çıktığı görülmektedir.



TV Sektörü |ATV | Öne Çıkan Yapımlar

23

İncelenen dönem içinde konuşma oranları belirgin bir

düşüş göstermeyen tek kanal ATV’dir. Yapımlara ara

vermeyen ya da çok geç ara veren kanal, özellikle

programlar bazında ciddi bir hacim artışı yakalamıştır.

Yapım 9-29 Mart 30 Mart – 19 Nisan Değişim Oranı

Esra Erol’da 7.227 14.656 +%102,7

Müge Anlı ile Tatlı Sert 15.922 27.952 +%75,5

Eşkıya Dünyaya Hükümdar 
Olmaz

7.658 7.782 +%1,61

Kuruluş Osman 24.524 11.229 -%54,2

Hercai 123.629 55.661 -%54,9



TV Sektörü |ATV| En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar
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TV Sektörü | SHOW TV

25

Show TV ile ilgili sosyal mecralarda yapılan

konuşmaların büyük bir bölümünü; dizi ve hak

arama konuları oluşturmuştur.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da

“ÇukurDizi”, “RamoDizisi”, “Kanal D” gibi ifadelerin ön

plana çıktığı görülmektedir.



TV Sektörü |Show TV | Öne Çıkan Yapımlar

26

Show TV’nin ara veren haftalık dizilerinin konuşulma

hacmi büyük oranda düşerken ana haber bülteni ve

Güldür Güldür yapımı konuşulma hacimlerini artırmıştır.

Yapım 9-29 Mart 30 Mart – 19 Nisan Değişim Oranı

Show Ana Haber 3.524 10.169 +%118,5

Güldür Güldür 3.676 5.824 +%58,4

Çukur 130.853 62.298 -%52,3

Kuzey Yıldızı İlk Aşk 10.725 5.308 -%50,5

Ramo 38.078 9.335 -%75,4



TV Sektörü | SHOW TV | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar
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TV Sektörü | Kanal D

28

Kanal D ile ilgili içeriklerde en çok dizi yorumları ve

hak arama konuları ön plana çıkmıştır.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da “Afili Aşk”,

“ZalimİstanbulDizisi”, “Show TV” ve “Fox Haber” gibi

ifadelerin ön plana çıktığı görülmektedir.



TV Sektörü | Kanal D | Öne Çıkan Yapımlar

29

Kanal D, çok sayıda eski yapım tekrarı yayınlayan

kanal olarak öne çıkmaktadır. Kanal, mevcut

dizilerinin ara verdiği dönemde yakaladığı yüksek

konuşulma hacmini eski yapımların tekrarına

borçludur.

Yapım 9-29 Mart 30 Mart – 19 Nisan Değişim Oranı

Hekimoğlu 15.570 8.119 -%47,8

Zalim İstanbul 37.323 7.440 -%80

Kuzey Güney - 10.835 -

Aşk-ı Memnu (Tekrar) - 14.304 -

Beyaz Show Özel (Tekrar) - 10.153 -



TV Sektörü | Kanal D | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar

30



TV Sektörü |STAR TV

31

Star TV ile ilgili sosyal mecralarda yapılan

konuşmaların büyük bir bölümünü dizi konusu

oluşturmuştur.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da

“SefirinKızı”, “EnginAkyürek”, “Show TV” gibi

ifadelerin ön plana çıktığı görülmektedir.



TV Sektörü | Star TV | Öne Çıkan Yapımlar

32

Star TV’nin öne çıkan üç yapımının tamamının

konuşma hacimleri yüzde 80’in üzerinde bir

küçülme yaşarken, tekrar bölümleriyle izleyiciyle

buluşan Medcezir, genel trende paralel olarak

yüksek bir konuşma hacmini oluşturmuştur.

Yapım 9-29 Mart
30 Mart –
19 Nisan

Değişim Oranı

Sefirin Kızı 190.530 33.297 -%82,5

Babil 11.614 1.914 -%83,5

Güvercin 5.535 1.060 -%80,8

Medcezir (Tekrar) - 11.033 -



TV Sektörü |STAR TV | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar

33



TV Sektörü | TRT 1

34

TRT 1 ile ilgili içeriklerde en çok dizi konusu ön plana

çıkmaktadır.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da

“İstiklalDizisi”, “PayitahtEsFilm” ve “Tutunamayanlara”

gibi ifadelerin ön plana çıktığı görülmektedir.



TV Sektörü | TRT 1 | Öne Çıkan Yapımlar

35

TRT1’in en çok izlenen beş yapımı arasında, belirlenen

dönemlerde konuşma hacmini artırmayı başaran tek

yapım Tutunamayanlar olmuştur. Diğer yandan, tekrar

bölümleriyle Nostalji Kuşağı’nda yayınlanmaya başlayan

Yedi Numara dizisinin tekrar bölümleri, güncel dizilerden

çok daha yüksek bir konuşulma hacmi yakalamıştır.

Yapım 9-29 Mart
30 Mart – 19 

Nisan
Değişim Oranı

Tutunamayanlar 14.677 17.470 +%19,02

Benim Adım Melek 2.488 2.027 -%18,52

Payitaht Abdülhamid 4.507 3.353 -%25,6

Ya İstiklal Ya Ölüm 9.401 4.387 -%53,3

Yedi Numara (Tekrar) - 7.118 -



TV Sektörü | TRT 1 | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar

36



TV Sektörü | TV8

37

TV8 ile ilgili içeriklerde en çok dizi ve Survivor

paylaşımları ön plana çıkmıştır. Setleri durdurma

çağrısı ve izleyicilerin kanallara yönelik içerik talepleri

(dizi, film vb) de yoğun konuşulan konular arasında yer

alıyor.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da

“DoğduğunEvKaderindir”, “Survivor” ve “AcunIlıcalı”

gibi ifadelerin ön plana çıktığı görülmektedir.



TV Sektörü |TV8 | Öne Çıkan Yapımlar

38

Ülke genelinde uygulanan “evde kal” çağrısının geçerli

olmadığı Survivor adası, TV8 yapımlarının konuşulma

hacminin rekor oranlarda artış göstermesini sağlamıştır.

Kanalın tek TV dizisi ise, yayına ara vermiş ve genel

trende paralel olarak konuşulma hacminde ciddi bir

düşüş görmüştür.

Yapım 9-29 Mart 30 Mart – 19 Nisan Değişim Oranı

Survivor 207.251 835.689 +%303

Survivor Ekstra 16.006 127.209 +%694,7

Survivor Panorama 4.212 50.761 +%1005

Doğduğun Ev Kaderindir 39.703 2.716 -%93,1



TV Sektörü | TV8 | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar

39



Dijital Platformlar | Ne Kadar Konuşuluyor?

40

Sosyal mecralarda 9 Mart – 19 Nisan tarihlerinde Dijital Platformlar ile ilgili yapılan konuşmaların incelendiği analizimizde 341 bin içeriğe

ulaşılmıştır. En fazla konuşma 8 Nisan tarihinde gerçekleşirken; Covid-19 ile ilgili konuşulmaların en yoğun olduğu tarih 29 Mart’tır.
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Dijital Platformlar Covid-19

Total Volume 341.288



Dijital Platformlar| Konuşmalarda Covid-19

41

42 günlük zaman diliminde sosyal mecralarda dijital

platformlar ile ilgili yapılan konuşmaların %7’si direkt

Covid-19 ile ilgilidir.

%7

Covid-19

Dijital Platformlar

922

26.984

BluTV

NetflixNetflix

BluTV

Covid-19’a ilişkin konuşmaların platformlara dağılımı

yukarıda gösterilmiştir.



Dijital Platformlar | En Çok Konuşulan Markalar
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332.215

12.068

Netflix BluTV

42 günlük zaman diliminde dijital platformlara

dair konuşmalarda en fazla bahsi geçen

markalar yukarıdaki grafikte yer almaktadır.

25% 28%

31%
34%

44% 38%

Netflix BluTVBluTVNetflix

İki platforma yönelik konuşmalarda da negatif

içerikler ağırlıktadır. Evde zaman geçirmeyle ilgili

olumsuz ifadeler ve içeriklere yönelik eleştiriler

konuşmaların çoğunluğunu oluşturmaktadır.



Dijital Platformlar | Öne Çıkanlar

43

Dijital Platformlar ile ilgili sosyal mecralarda yer alan

içeriklerde en fazla öne çıkan kelime ve kelime grupları

incelendiğinde NetflixTürkiye, dizi, film, evde gibi konular ön

plana çıkmaktadır.



Dijital Platformlar| İçerik Dağılımı

44

Türkiye’de Dijital Platformlar’a dair yapılan

konuşmalar incelendiğinde paylaşımların büyük

oranda Negatif (%44) içeriklerden oluştuğu

görülmektedir.

20%

31%

44%

Nötr

Negatif

Pozitif



Dijital Platformlar | Mecra Dağılımı

45

Sektöre dair konuşma ve paylaşımların sosyal

mecralardaki kaynak dağılımı incelendiğinde

Twitter (%93.3) ilk sırada gelmektedir.

En çok paylaşım yapılan web sitelerinde ise

eksisozluk.com, donanimhaber.com ve

şikayetvar.com ön plana çıkmaktadır.



Dijital Platformlar | Etkili Kullanıcılar

46

Dijital Platformlar’a dair sosyal mecralarda yapılan

konuşmalarda en fazla etkili olan kullanıcılar yandaki

gibidir.



Dijital Platformlar | Zamansal Trendler
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16 Mart

Sosyal medya fenomeni Murat Övüç’ün

Netflix’e çağrıda bulunduğu video 

üzerine plaftormun Twitter hesabına 

“Nekşfliş” ifadesi eklendi.

20 Mart

29 Mart

31 Mart

Tüm setler durduruldu.

8 Nisan

4 Nisan

18 Mart

19 Mart

Tüm dizi setleri durduruldu.

Karantinadan doğan internet 

yükünü azaltmak için veri akışı 

sınırlandırıldı ve görüntü kalitesi 

düşürüldü. 

Yerli yapım “Aşk 101” 

eşcinsellik propogandası

yaptığı gerekçesiyle henüz 

yayınlanmadan büyük 

tepki topladı.

7. Koğuştaki Mucize filmi 

Fransa ve ABD gibi birçok 

ülkede Netflix’in en çok 

izlenen ve konuşulan 

içeriklerinden biri oldu.

Sinemaların kapanmasının ardından 

zor günler yaşayan ve bağımsız 

filmlere ağırlık veren “Başka Sinema” 

ile işbirliği yapılarak kirala-izle 

seçeneği kullanıma açıldı.

Platformun haftalık yeni üye sayısı %100 

arttı.

25 Mart

Haftalık izlenme süresi ikiye katlandı.



Dijital Platformlar | Netflix

48

Netflix ile ilgili sosyal mecralarda yapılan

konuşmalarda film ve dizilerle ilgili yorum ve

önerilerle birlikte evde geçirilen zaman konuları ön

plana çıkmıştır.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da

“NetflixTurkiye”, “dizi”, “film” gibi ifadelerin ön plana

çıktığı görülmektedir.



Dijital Platformlar |Netflix| Öne Çıkan Yapımlar

49

Belirlenen tarih aralığı içinde, listeye dahil edilen Netflix

yayınlarının tamamının konuşulma hacmi artış trendi

göstermiştir. Daha önce sinemada gösterime giren 7.

Koğuştaki Mucize filmi yalnızca içeriğiyle değil, Netflix

üzerinden dünya genelinde ulaştığı izlenme oranlarıyla da

konuşulmuştur.

Yapım 9-29 Mart
30 Mart –
19 Nisan

Değişim Oranı

La Casa de Papel 4.560 57.874 +%1169

Aşk 101 487 6.249 +%1183

Platform 5.164 14.323 +%177,3

7. Koğuştaki Mucize 5.281 9.863 +%86,7 

Unorthodox - 5.641 -



Dijital Platformlar | Netflix | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar
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Dijital Platformlar |BluTV

51

BluTV ile ilgili sosyal mecralarda yapılan

konuşmalarda üyelik ve Netflix konuları ön plana

çıkmıştır.

Yandaki grafikte içeriklerde en fazla öne çıkan kelime

ve kelime grupları yer almaktadır. Burada da

“evdekal”, “film”, “dizi” gibi ifadelerin ön plana çıktığı

görülmektedir.



Dijital Platformlar |Blu TV| Öne Çıkan Yapımlar

52

Dijital yayın platformu BluTV’nin söz konusu dönemde

öne çıkan yapımlarının tamamı platformun kendi ürettiği

yapımlardır. Ancak bu yapımların konuşulma oranları,

rakibininkine kıyasla çok daha düşük bir konuşulma

hacmi yaratmıştır.

Yapım 9-29 Mart
30 Mart –
19 Nisan

Değişim Oranı

Alef - 6.836 -

Aynen Aynen 243 246 +%1,2

Sokağın Çocukları 456 398 -%12

Pavyon 214 89 -%58,4



Dijital Platformlar | BluTV | En Çok Etkileşim Alan Paylaşımlar
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Adba Analytics, big data içerisinde veri analiz konularında Türkiye'nin en 

etkili yeni nesil dijital medya araştırma şirketidir. 1.5 trilyon'dan fazla 

paylaşım içeren dünyanın en büyük veri kütüphanesi ile Adba Analytics, 

yüzlerce marka ve ajansa stratejik iş kararlarında dijital veriden kazanılan iç 

görüler ile çözümler sunmaktadır.

ADBA Analytics Kimdir

/adbaanalytics

/company/adbaanalytics

+90(212) 285 06 07

Levent Mah. Eylül Sok. No:16 
Beşiktaş/İstanbul

adbaanalytics.com

info@adbaanalytics.com

/adbaanalytics

/adbaanalytics
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info@adbaanalytics.com +90 (212) 285 06 07

http://www.adbaint.com/

