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Metodoloji

Bu raporda, dünya genelinde bireylerin sosyal mecralarda yaptıkları konuşmalar emlak ve konut alma eğilimlerine

dair içerikler ayrıntılı bir şekilde analiz edilecektir. Ayrıca kullanıcılar seyahat ve tatil eğilimleri de raporumuz

dahilinde incelenecektir.

Araştırmamız Seyahat ve Tatil Eğilimleri bölümünde Ocak 2015 – 10 Mayıs 2020 tarihleri arası, Emlak bölümünde

Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020 dönemini kapsayan araştırmamızda İngilizce, Almanca, Fransızca, İspanyolca, Arapça,

Farça ve Çince dillerinde sosyal mecralarda (Twitter, Bloglar, Forumlar, Yorum ve Haber siteleri) yapılan konuşmalar

ve haber içerikleri baz alınmıştır.
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil

Seyahat Tercihleri
2015 – 2019
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Ne Kadar Konuşuluyor?

5.9 Milyon 8.5 Milyon 9.7 Milyon 11.2 Milyon 8 Milyon

Total Volume

42.4 Milyon

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
Dünya genelinde 12 Milyon iletiye ulaşılmıştır.

Kullanıcıların sosyal mecralardaki yurt dışı seyahat ve tatil

konusundaki konuşmaları yaz aylarında artış gösterirken

Korona Virüs sebebiyle 2020 Mart ayında artış yaşamıştır.

Ocak 2015 - Eylül 2019 
Yurt dışı seyahat ve tatil konuşmalarını incelediğimiz analizimizde

dünya genelinde 42 Milyon iletiye ulaşılmıştır. Kullanıcıların sosyal

mecralardaki yurt dışı seyahat ve tatil konusundaki konuşmaları

yıllara göre artış gösterirken 2019’da bu trend tersine dönmüştür.

2018 ise dünya genelinde kullanıcıların yurt dışı seyahat/tatil

konusunu en fazla konuştuğu yıl olmuştur.

Total Volume

12 Milyon

9 Milyon 3 Milyon
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1%

1,1%

1,4%

1,7%

2,3%

3%

3%

4%

5%

7%

23%

32%

Fransa

İran

Türkiye

Nijerya

Kanada

Japonya

Avusturalya

Hindistan

Almanya

İngiltere

Çin

ABD

Sosyal mecralarda yurt dışı seyahat ve tatil konusunda paylaşım yapan kullanıcıların lokasyonları incelendiğinde ise en fazla paylaşımın

Amerika Birleşik Devletleri’nden yapıldığı görülmektedir. Çin ve İngiltere’de yine ilk sıralarda yer almaktadır. Onları ise Almanya, Hindistan,

Avusturalya, Japonya ve Kanada izlemektedir. Türkiye ise yurt dışı seyahat konusunda en fazla paylaşımın yapıldığı 10. ülkedir.

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Konuşmaların Lokasyon Yoğunluğu Ocak 2015 - Eylül 2019 



Sosyal mecralarda yurt dışı seyahat ve tatil konusunda paylaşım yapan kullanıcıların lokasyonları incelendiğinde ise en fazla paylaşımın

Amerika Birleşik Devletleri’nden yapıldığı görülmektedir. Birleşik Krallık ve Japonya yine ilk sıralarda yer almaktadır. Hindistan, İspanya,

Fransa ve Türkiye diğer dikkat çeken ülkelerdir.
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Konuşmaların Lokasyon Yoğunluğu

1%

1%

1%

1%

1%

2%

3%

3%

4%

5%

6%

6%

12%

14%

18%

Kuveyt

İrlanda

Nijerya

Suudi Arabistan

Güney Afrika

Almanya

Kanada

Avusuralya

Türkiye

Fransa

Hindistan

İspanya

Birleşik Krallık

Japonya

ABD

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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11%

18%

12%

14%

13%

6%

6%

8%

12%

Sağlık

İş

Deniz

Doğa

Kış

İnanç

Spor

Tarih

Eğitim

Seyahat/Tatil Tercihleri

Tüm dünyada kullanıcıların yurt dışı seyahat ve tatil

konuşmalarında en fazla bahsi geçen kategoriler yanda

gösterilmiştir.

Kullanıcılar sırasıyla en fazla;

• İş Seyahati

• Doğa Turizmi

• Kış Turizmi

• Eğitim

• Deniz Turizmi

• Sağlık Turizmi

• Tarihi Mekanlar ve Şehirler

• İnanç Turizmi

• Spor Seyahati

gibi kategorilerde paylaşım yapmışlardır.

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kullanıcıların Seyahat/Tatil Tercihleri Ocak 2015 - Eylül 2019 



10%

20%

37%

4%

4%

5%

4%

7%

9%

Sağlık

İş

Deniz

Doğa

Kış

İnanç

Spor

Tarih

Eğitim
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kullanıcıların Seyahat/Tatil Tercihleri

Seyahat/Tatil Tercihleri

Tüm dünyada kullanıcıların yurt dışı seyahat ve tatil 

konuşmalarında en fazla bahsi geçen kategoriler yanda 

gösterilmiştir. 

Kullanıcılar sırasıyla en fazla;

• Deniz Turizmi

• İş Seyahati

• Sağlık Turizmi

• Eğitim

• Tarihi Mekanlar ve Şehirler

• İnanç Turizmi

• Doğa Turizmi

• Kış Turizmi

• Spor Seyahati

gibi kategorilerde paylaşım yapmışlardır. 

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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Kullanıcıların sosyal mecralardaki

konuşmalarda yurt dışı seyahat ve tatil

tercihlerinin yıllara göre dağılımı yandaki

grafikte gösterilmiştir.

Genel itibariyle kategorilere göre

konuşmaların yıllık bazda arttığı gözlense de

bazı kategorilerin bir önceki yıla göre daha

az konuşulduğu görülmektedir.

(İlk 9 Ay)

*2019 yılındaki genel düşüş ise yılın tamamlanmasından kaynaklıdır.

Sağlık

İş

Deniz

Doğa

Kış

İnanç
Spor
Tarih

Eğitim

695.919 969.084 892.205 1.153.538
708.959

1.064.093

1.532.991 1.538.294
1.748.809

1.147.506

779.364

1.033.327 1.074.085

1.173.994

620.120

792.386

1.100.414 1.388.243

1.523.237

836.819

751.270

973.047
1.239.684

1.440.004

805.260

526.633

538.513

535.004

490.657

347.509
224.697

414.347

562.144

694.073

450.969
512.155

701.610

728.966

796.689

591.632
659.682

957.897

1.112.043

1.399.877

836.110

2015 2016 2017 2018 2019*

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kullanıcıların Seyahat/Tatil Tercihleri Ocak 2015 - Eylül 2019 
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Kullanıcıların sosyal mecralardaki 

konuşmalarda yurt dışı seyahat ve tatil 

tercihlerinin çeyreklere göre dağılımı yandaki 

grafikte gösterilmiştir. 

Genel itibariyle Deniz turizminin her dönem 

baskın olduğu gözükmektedir.

Sağlık Turizmi pandemi sonrası en yüksek 

seviyelerine ulaşmıştır.

Ocak
Şubat

Sağlık

İş

Deniz

Doğa
Kış

İnanç
Spor

Tarih

Eğitim

4% 4% 4% 4%
9% 10%

20% 20% 19% 20%
18%

20%

39% 41% 42%
36%

41% 37%

7%
7% 6%

8%

5% 5%
7% 2% 3% 7%

6%
4%

6% 6% 6% 6%
5%

5%

4% 5% 5% 5%
3%

4%

7% 7% 7% 7% 6%
7%

7% 7% 7% 8% 7% 9%

2019 Q1 2019 Q2 2019 Q3 2019 Q4 2020 2020

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kullanıcıların Seyahat/Tatil Tercihleri

Mart  Nisan  
Mayıs

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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65K

90K

193K

702K

1.6 M

125K

330K

256K

1.5M

2.1M

79K

223K

191K

1M

1.4M

64K

138K

128K

2M

1.3M

81K

82K

1.1K

908K

180K

130K

1.4M

50K

178K

116K

838K

1.1M

117K

69K

84K

934K

1.1M

86K

173K

90K

1.7M

1.3M

TÜRKİYE

ALMANYA

İNGİLTERE

ÇİN

ABD

T Ü R K İ Y E

Sağlık İş Deniz Doğa Kış İnanç Spor Tarih Eğitim

Yurt dışı seyahat ve tatil konularında sosyal

mecralarda yapılan konuşmaların

kategorilere göre lokasyon dağılımı ise

yandaki gibidir.*

• ABD’de kullanıcılar İş Seyahati ve Sağlık

Turizminden bahsederken Çin

lokasyonundaki konuşmalarda Doğa ve

Eğitim ön plana çıkmaktadır.

• İngiltere’de İş, Sağlık ve Deniz Turizmi

konuşmaların çoğunluğunu

oluştururken Almanya’da ise İş, Deniz ve

İnanç Turizmi ön plandadır.

• Türkiye’de ise kullanıcılar çoğunlukla

Tarih Turizminden bahsederken İş ve

Eğitim için seyahatlerde en çok

konuşlan konular arasındadır.

*En çok konuşmanın yapıldığı ilk 4 ülke ve Türkiye baz alınmıştır.

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kullanıcıların Seyahat/Tatil Tercihleri Ocak 2015 - Eylül 2019 
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kullanıcıların Seyahat/Tatil Tercihleri

15%

2%

6%

1%

10%

17%

6%

30%

5%

30%

17%

20%

26%

78%

19%

4%

1%

4%

1%

3%

4%

2%

10%

3%

4%

6%

51%

3%

1%

4%

6%

3%

7%

1%

5%

15%

10%

7%

2%

13%

14%

5%

7%

8%

10%

TÜRKİYE

İSPANYA

İNGİLTERE

JAPONYA

ABD

T Ü R K İ Y E

Sağlık İş Deniz Doğa Kış İnanç Spor Tarih Eğitim

Yurt dışı seyahat ve tatil konularında sosyal 

mecralarda yapılan konuşmaların 

kategorilere göre lokasyon dağılımı ise 

yandaki gibidir.*

• ABD’de kullanıcılar; İş Seyahati ve Deniz 

Turizminden bahsederken Japonya

lokasyonundaki konuşmalarda Deniz ve 

Eğitim ön plana çıkmaktadır.

• İngiltere’de İş ve Deniz Turizmi 

konuşmaların çoğunluğunu 

oluştururken İspanya’da ise İnanç ve 

Deniz turizmi ön plandadır.

• Türkiye’de ise kullanıcılar çoğunlukla İş 

ve Deniz Turizminden bahsederken 

Tarih ve Eğitim için seyahatler de en çok 

konuşlan konular arasındadır.

*En çok konuşmanın yapıldığı ilk 4 ülke ve Türkiye baz alınmıştır.

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020



Yurt Dışı Seyahat ve Tatil Konuşmalarında

TÜRKİYE

13

2015 – 2019
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95%

5%

Tüm 
Yurt Dışı Seyahat/Tatil Konuşmaları

Türkiye’ye Dair
Konuşmalar

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Konuşmalarda Türkiye

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
Dünya genelinde sosyal mecralarda yurt dışı seyahat ve tatil

konusunda yapılan 13 Milyon konuşmanın %3’ü Türkiye ile ilgilidir.

Ocak 2015 - Eylül 2019 
Dünya genelinde sosyal mecralarda yurt dışı seyahat ve tatil

konusunda yapılan 42 Milyon konuşmanın %5’i Türkiye ile ilgilidir.

97%

3%

Tüm 
Yurt Dışı Seyahat/Tatil Konuşmaları

Türkiye’ye Dair
Konuşmalar
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419K

569K

465K

478K

270K

200.000

250.000

300.000

350.000

400.000

450.000

500.000

550.000

600.000

2015 2016 2017 2018 2019

Total Volume

2.2 Milyon

Dünya’da Türkiye ile ilgili konuşmaların

yıllara göre dağılımı yandaki grafikte

gösterilmiştir.

2016 yılı Türkiye’ye dair konuşmaların en

fazla olduğu yılken bu tarihten sonra

kullanıcılar yurt dışı seyahat ve tatil

paylaşımlarında Türkiye’den daha az

bahsetmeye başlamışlardır.

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Konuşmalarda Türkiye Ocak 2015 - Eylül 2019 



Dünya’da Türkiye ile ilgili konuşmaların

dönemlere göre dağılımı yandaki grafikte

gösterilmiştir.

4. Çeyrek Türkiye’ye dair konuşmaların en

fazla olduğu dönemdir. 2020 ile birlikte

pandemi sonrası konuşmaların düştüğü

gözükmektedir.

16

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Konuşmalarda Türkiye

53.689
48.736

59.334

68.928

28.955
39.648

2019 Q1 2019 Q2 2019 Q3 2019 Q4 2020 2020

Total Volume

299.832

Ocak
Şubat

Mart  Nisan  
Mayıs

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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1,2%

1,6%

2,5%

3%

4%

4%

5%

10%

15%

38%

Fransa

Hindistan

Kanada

Avusturalya

İran

İngiltere

Japonya

Almanya

Çin

ABD

Türkiye’nin bahsi geçtiği yurt dışı seyahat ve tatil paylaşımlarının dünya genelindeki dağılımı incelendiğinde ilk sırada ABD yer alırken

onu Çin, Almanya, Japonya, İngiltere ve İran takip etmektedir.

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Konuşmalarının Lokasyon Yoğunluğu Ocak 2015 - Eylül 2019 



18

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Konuşmalarının Lokasyon Yoğunluğu

1%

1%

1%

1%

1%

1%

1%

2%

2%

2%

3%

5%

6%

15%

27%

Japonya

Avusturalya

İtalya

Belçika

Güney Afrika

Hollanda

Birleşik Arap Emirlikleri

Fransa

Hindistan

Pakistan

İspanya

Kanada

Almanya

Birleşik Krallık

ABD

Türkiye’nin bahsi geçtiği yurt dışı seyahat ve tatil paylaşımlarının dünya genelindeki dağılımı incelendiğinde ilk sırada ABD yer alırken

onu Birleşik Krallık, Almanya, Kanada, İspanya ve Pakistan takip etmektedir.

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kaynak Yoğunluğu

Türkiye’nin bahsi geçtiği konuşma ve paylaşımların mecra

dağılımı incelendiğinde Haber Siteleri(%67) ilk sırada yer

almaktadır.

Forumlar ve Bloglar’da konuşmalarda önemli bir paya

sahiptir.

En çok paylaşım yapılan Web Siteleri incelendiğinde ise

twitter.com ve instagram.com ilk sıralarda yer alsa da

web sitelerinin önemli bir kısmı haber sitelerinden

oluşmaktadır.

To
p

 S
it

e
s

Ocak 2015 - Eylül 2019 
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Kaynak Yoğunluğu

Türkiye’nin bahsi geçtiği konuşma ve paylaşımların mecra

dağılımı incelendiğinde Twitter(%54) ilk sırada yer

almaktadır.

Forumlar ve Bloglar’da konuşmalarda önemli bir paya

sahiptir.

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Etkili Paylaşımlar

2015 - 2019

Ocak 2015 - Eylül 2019 
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Etkili Paylaşımlar

2019

Ocak 2015 - Eylül 2019 
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Etkili Paylaşımlar

2019

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Etkili Paylaşımlar

2020 

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Etkili Paylaşımlar

2020 

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Seyahat/Tatil Tercihleri

10%

15%

16%

12%8%

11%

8%

11%

9%

Sağlık

İş

Deniz

DoğaKış

İnanç

Spor

Tarih

Eğitim

Kullanıcıların Türkiye’ye dair paylaşımlarından en fazla bahsi

geçen kategoriler incelendiğinde Deniz Turizmi ilk sırada yer

almaktadır. Onu ise İş Seyahati takip etmektedir.

Doğa, İnanç, Tarih ve Sağlık Turizmi de Türkiye’ye dair

paylaşımlarda en fazla öne çıkan kategoriler arasındadır.

Ocak 2015 - Eylül 2019 
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Seyahat/Tatil Tercihleri

17%

7%

27%

2%

4%
6%

6%

12%

19%

Sağlık

İş

Deniz

DoğaKış

İnanç

Spor

Tarih

Eğitim

Kullanıcıların Türkiye’ye dair paylaşımlarından en fazla bahsi

geçen kategoriler incelendiğinde Deniz Turizmi ilk sırada yer

almaktadır. Eğitim ise Deniz Turizmini takip etmektedir.

Sağlık, Tarih ve İş Seyahati de Türkiye’ye dair paylaşımlarda

en fazla öne çıkan kategoriler arasındadır.

1 Ocak 2019 – 10 Mayıs 2020
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Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Seyahat/Tatil Tercihleri
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2015 20172016 2018 2019

Yukarıda Türkiye ile ilgili yurt dışı seyahat ve tatil konuşmalarında kullanıcıların en çok bahsettiği kategoriler yıllara göre verilmiştir.

Deniz Turizmi ile ilgili konuşmaların 2015 ve 2016 yıllarında oldukça fazla olduğu gözlenirken ilerleyen yıllarda bu konuşmaların ciddi 

şekilde düştüğü görülmektedir. En önemli artış ise İş Seyahati, Doğa, Kış ve Tarih Turizmine dair konuşmalarda gözlenmektedir.  

Ayrıca Spor ile ilgili konuşmalar çok ciddi değişiklikler göstermediği görülmektedir. 

Ocak 2015 - Eylül 2019 



29

Yurt Dışı Seyahat/Tatil | Türkiye’ye Dair Seyahat/Tatil Tercihleri
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Q1 Q3Q2 Q4 2020

Yukarıda Türkiye ile ilgili yurt dışı seyahat ve tatil konuşmalarında kullanıcıların en çok bahsettiği kategoriler dönemlere göre verilmiştir.

Deniz Turizmi ile ilgili konuşmaların Ocak Şubat 2020’de oldukça fazla olduğu gözlenirken pandemi sonrası ciddi şekilde düştüğü 

görülmektedir. En önemli artış ise Sağlık ve Spor Tarih Turizmine dair konuşmalarda gözlenmektedir.  Kalan kategoriler genellikle benzer 

trendler sergilemişlerdir.

2020

Ocak
Şubat

Mart  Nisan  
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Global

Emlak
Tercihleri
1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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1%

1%

1%

1%

1%

2%

2%

3%

3%

5%

10%

65%

İspanya

Almanya

Japonya

Rusya

Fransa

Güney Afrika

Hindistan

Avustralya

Malezya

Kanada

İngiltere

ABD

Dünya genelinde sosyal mecralarda emlak satın almak istediğini dile getiren kullanıcıların lokasyon dağılımı

incelendiğinde Amerika ve Avrupa kıtlarının ön plana çıktığı görülmektedir. Konuya dair en fazla ABD lokasyonunda

konuşma gerçekleşirken İngiltere, Kanada ve Malezya gibi ülkelerde ön plana çıkmaktadır.

Emlak Tercihleri | Konuşmaların Lokasyon Yoğunluğu

* Bu bölümde Retweetler dahil edilmemiştir.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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Emlak Tercihleri | Ne Kadar Konuşuluyor?

Total Volume

2.1 
Milyon

Globalde emlak satın alma konusunda yapılan konuşmaların son yıllarda arttığı görülmektedir. 2018, 2019 ve 2020

yıllarında sosyal mecralarda konuya dair kullanıcılar tarafından 2.1 Milyon konuşma gerçekleşmiştir. Konuşmalar

özellikle 2020 yılında ciddi şekilde arttığı, kullanıcılar emlak satın alma konusunda önceki yıllara göre daha fazla

konuştuğu görülmektedir. En yoğun dönem ise 2020 Mayıs ayıdır.

* Bu bölümde Retweetler dahil edilmemiştir.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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8.378
www.theatlantic.com

2.553
elizabethwarren.com

1.017
www.curbed.com

802
www.realtor.com

Emlak Tercihleri | En Çok İlgi Gören İçerikler

* Bu bölümde emlak satın alma konusunda en fazla paylaşılan içerikler yer almaktadır.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020

https://www.theatlantic.com/technology/archive/2019/06/why-millennials-cant-afford-buy-house/591532/
https://elizabethwarren.com/plans/safe-affordable-housing?source=soc-WB-ew-tw
https://www.curbed.com/2019/11/13/20944014/why-buy-house-homeownership-history?utm_campaign=curbed.socialflow&utm_medium=social&utm_content=curbed&utm_source=facebook
https://www.realtor.com/advice/buy/should-i-buy-a-house-during-coronavirus-crisis/?cid=soc_fy20_FB_Coronavirus%20Editorial%20_Consumer_Link_Editorial_Trending%20Topic_sf120415379&sf120415379=1
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Emlak Tercihleri | Popüler İçerikler 1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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Sosyal mecralarda konuya dair

paylaşım yapan kullanıcının %51’i Erkek

kullanıcılardan oluşmaktadır. Kadın

kullanıcıların oranı ise %49’dir. Bu

bakımdan hem Erkek kullanıcılar hem

de Kadın kullanıcılar Emlak alımı

konusunda sıklıkla konuşmaktadırlar.

Toplam kullanıcı sayısı ise yaklaşık 651

bindir.

49%51%

KADIN

ERKEK

651.108

Kullanıcı Sayısı

Emlak Tercihleri | Kullanıcılar 1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Satın Alım Sebepleri

36

Kullanıcılar emlak satın alımına dair yaptıkları

konuşmalarda satın alımın daha çok Kullanım Amaçlı

olduğu görülmektedir. Yatırım amaçlı emlak satın

almak istediğini ya da satın aldığını söyleyen

kullanıcıların oranı yalnızca %4’tür.

96%

4%

Kullanım Amaçlı

Yatırım Amaçlı

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Konut Tipleri

37

76%

8%

2%

13%

DAİRE

MÜSTAKİL

VİLLA

KIR EVİ

KÜÇÜK EVLER

Emlak satın alımında dair konuşmalarda en fazla

konuşulan konut tipleri yandaki grafikte gösterilmiştir.

Kullanıcılar konuşmalarında en fazla Apartman

Dairelerinden bahsetmektedirler.

Bir diğer öne çıkan konut tipi ise Kır Evleri/Çiftlik Evleri

olmuştur. Kullanıcılar ayrıca Müstakil evlerden de

sıklıkla bahsetmektedir.

Taşınabilir tarzda olan Küçük Evler de kullanıcıların

konuşmalarında önemli bir yere sahiptir.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Yaşam Alanları (İç)

38

Konut içi yaşam alanlarına dair

konuşmalarda en fazla Yatak

Odası, Banyo ve Mutfak

bölümleri konuşulmaktadır.

Kullanıcılar emlak satın alımında

en fazla bu bölümleri

önemsemektedir.

Oturma Odası, Çalışma Odası ve

Balkon/Terasta yine en çok

konuşulan alanlar arasındadır.

17.018

93.163

54.429

6.257

66.747

5.032
1.323

10.995 12.104

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Yaşam Alanları (İç)

39

Sosyal medya kullanıcılarının Yatak Odası tercihleri

incelendiğinde Çift Oda ve Üç Oda ön plana

çıkmaktadır. Tek ve Dört Yatak Odası yine en çok

konuşulan tercihler arasındadır. Beş Oda ve Altı Oda

tercihleri ise oldukça sınırlıdır.

23%

29%

28%

13%

5% 2% Tek Oda

47%

39%

10%
4%

Çift Oda

Üç Oda

Dört Oda

Beş Oda
Altı Oda

YATAK
ODASI

BANYO
Tek Banyo

Çift Banyo

Üç Banyo

Dört Banyo

Banyo tercihlerinde ise Tek Banyo ve Çift Banyo

seçenekleri ön plana çıkmaktadır. Kullanıcılar Tek ve

Çift Banyo tercihlerinin yanı sıra Üç Banyoda kullanımı

kullanıcılar tarafından sıklıkla konuşulmaktadır.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Yaşam Alanları (Dış)

40

Konut dışı yaşam alanları

incelendiğinde kullanıcılar emlak

satın alımında en fazla Bahçe,

Havuz ve Garaj konularına

yoğunlaşmaktadırlar. Çocuk

Parkı ise oldukça geri planda

kalmaktadır.

48.406
44.660

25.040

3.846

33.325

24.885

Bahçe Havuz Spor Salonu Çocuk Parkı Garaj Otopark

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Eşya Tercihleri

41

Kullanıcıların satın alacakları/aldıkları evin Eşyalı ya da

Eşyasız olma durumuna dair yaptıkları konuşmaların

%92’inin Eşyasız evler ile ilgili olduğu görülmektedir.

Eşyalı evlerin konuşmalardaki payı ise yalnızca %8’dir.

92%

8%

EŞYASIZ

EŞYALI

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Yapısal Faktörler

42

Konutların yapısal özelliklerine dair konuşmalarda ise

Boyut, Güvenlik, Manzara gibi konuların ön plana çıktıkları

görülmektedir.

Tasarım, Mahremiyet ve Yalıtım konuları da yine

kullanıcıların en fazla ilgili gösterdiği noktalar arasındadır.

4.170

4.358

8.538

19.757

33.846

138.108

165.078

392.070

Yüksek Kat

Akıllı Ev

Yalıtım

Mahremiyet

Tasarım

Manzara

Güvenlik

Boyut

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Lokasyon Faktörü

43

21%

17%

14%
14%

12%

11%

11%
Şehir Merkezi

Ulaşım Olanakları

Eğitim Olanakları

Sahil Bölgesi

Doğal Yaşam

İş Olanakları

Kırsal Bölge

Emlak satın alımında lokasyon oldukça

önemli bir kriterdir.

Kullanıcılar lokasyon konusunda en fazla

Şehir Merkezi ve Ulaşım Olanaklarına

dair konuşmalar gerçekleştirmektedirler.

Eğitim Olanakları, Sahil Bölgesi, Doğal

Yaşam, İş Olanakları ve Kırsal Bölgede

yine kunullanıcıların lokasyon ile ilgili sık

konuştuğu konular arasındadır.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri | Yurt Dışı Konut

44

Konut alımı ile ilgili kullanıcıların sosyal

mecra konuşmalarında “Yurt Dışı Konut

Alımı” konusunu incelediğimiz bu

bölümde içeriklerin %4’ünün yurt

dışı/diğer ülkelere dair olduğu

görülmektedir.

4%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Tüm İçerikler Yurt Dışı

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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Yabancıların Türkiye’de

Emlak Tercihleri
1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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1%

1%

1%

2%

3%

4%

4%

5%

8%

60%

Bangladeş

Güney Afrika

Fransa

Nijerya

Hindistan

Avustralya

Kolombia

Kanada

İngiltere

ABD

Yabancıların emlak satın alımı konusunda Türkiye’ye dair yaptıkları konuşmalar incelendiğinde 8 bin iletiye ulaşılmıştır.

Konuşmalar zamansal trendinde özellikle siyasal konuların etkisiyle zaman zaman dalgalanmalar meydana gelmiştir.

İçeriklerin lokasyonu incelendiğinde ilk sırada ABD yer alırken onu İngiltere, Kanada, Kolombia, Avustralya ve Hindistan

takip etmektedir.

Emlak Tercihleri – Türkiye

Total Volume

8.340

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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Türkiye’de konut satın alımına dair

paylaşım yapan 882 kullanıcı tespit

edilmiştir.

Kullanıcıların cinsiyet dağılımı

incelendiğinde ise Erkek

kullanıcıların yoğun olduğu

görülmektedir.

38%

62%

KADIN

ERKEK

882

Kullanıcı Sayısı

Emlak Tercihleri – Türkiye | Kullanıcılar 1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri – Türkiye | Öne Çıkanlar

48

Konut satın alımına dair sosyal mecralarda yapılan

konuşmalarda Türkiye’nin bahsi geçtiği içeriklerde

en fazla öne çıkan konularda yandaki grafikte

gösterilmiştir.

Özellikle “Aile” konusunun konuşmalarda öne

çıktığı görülmektedir. “Yaşam maliyeti” bir diğer

öne çıkan konudur. “Vatandaşlık” konusu da

konuşmalarda sıklıkla yer almaktadır. Konuşmada

özellikle “İstanbul” ve ” Antalya” şehirlerinden

bahsedildiği görülmektedir.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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15
en.radiofarda.com

13
twitter.com/NationBreaking

8
ipa.news

7
www.haaretz.com

Emlak Tercihleri – Türkiye | En Çok İlgi Gören İçerikler

* Bu bölümde emlak satın alma konusunda en fazla paylaşılan içerikler yer almaktadır.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020

https://en.radiofarda.com/a/iranians-continue-buying-houses-in-turkey-despite-coronavirus-pandemic/30561699.html
https://ipa.news/2019/01/30/weak-lira-grants-foreign-nationals-to-buy-houses-in-turkey/
https://www.haaretz.com/middle-east-news/.premium.MAGAZINE-how-a-modest-jewish-pastry-became-a-turkish-city-s-iconic-street-snack-1.7771529
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Emlak Tercihleri – Türkiye | Popüler İçerikler 1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri – Türkiye | İçerik Dağılımı

51

Konut satın alımına dair konuşmaların içerikleri

incelendiğinde Nötr içerikli iletilerin ön plana çıktığı

görülmektedir. Haber içerikleri, makaleler ve reklam içerikli

paylaşımlar bu anlamda oldukça yoğundur.

Konu ile ilgili içeriklerin %33’ü ise Negatif içeriklerden

oluşmaktadır. Burada ise “Türk Lirasının değer kaybetmesi”,

“vatandaşlık yasasında değişiklikler”, “yabancılara yönelik

dolandırıcılık faaliyetleri” gibi konular ön plana çıkmaktadır.

Pozitif içeriklerde ise özellikle Türkiye’de yaşamak isteyen

kullanıcıların paylaşımları yer almaktadır. “Vatandaşlık

yasasındaki değişiklik” pozitif içeriklerde önemli bir

faktördür.

17%

50%

33%

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri - Türkiye | Satın Alım Sebepleri

52

Kullanıcıların Türkiye’de konut satın alma niyetleri

incelendiğinde %85’i Kullanım Amaçlı, %15’i ise Yatırım

Amaçlı bir tercihte bulunmaktadır.

85%

15%

Kullanım Amaçlı

Yatırım Amaçlı

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri – Türkiye | Konut Tipleri

53

63%
3%

11%

22%

DAİRE

MÜSTAKİL

VİLLA

KIR EVİ

KÜÇÜK EVLER

Türkiye’de Emlak satın alımında dair konuşmalarda en

fazla konuşulan konut tipleri yandaki grafikte

gösterilmiştir.

Kullanıcılar konuşmalarında %63’lük oranla en fazla

Apartman Dairelerinden bahsetmektedirler.

Bir diğer öne çıkan konut tipi ise Kır Evleri/Çiftlik Evleri

olmuştur. Kullanıcılar ayrıca Villalardan da sıklıkla

bahsetmektedir.

Müstakil Evler ve taşınabilir Küçük Evler daha geri

planda kalmaktadır.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri – Türkiye | Eşya Tercihleri

54

Globalden farklı olarak Türkiye’ye dair konut

alımlarında kullanıcılar daha çok Eşyasız evlerden

bahsetmektedirler. Eşyalı evlerin konuşmalardaki

oranı yalnızca %11’dir.

11%

89%

EŞYALI

EŞYASIZ

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020



Emlak Tercihleri – Türkiye | Etkili Faktörler

55

19%

15%

15%
14%

13%

12%

12%

Şehir Merkezi

Ulaşım Olanakları

Eğitim Olanakları

Sahil Bölgesi

Doğal Yaşam

İş Olanakları

Kırsal Bölge

Türkiye’de yabancıların konut alımına

dair etkili faktörler incelendiğin konum

olarak Sahil Bölgeleri ön plana

çıkmaktadır.

Ulaşım ve Eğitim olanaklarının yanı sıra

Doğal Yaşamda önemli bir kriterdir.

İş olanakları ve Şehir merkezine yakınlığı

ise daha geri planda kalmaktadır.

1 Ocak 2018 – 31 Mayıs 2020
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Sosyal CRM ve Sosyal Veri Analizi konularını Big Data içerisinde 

kendine uzmanlık alanı olarak belirlemiş Türkiye’nin bu konudaki 

ilk şirketlerinden birisidir.
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